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World Trade Center: Un icono mundial

» En 1939 la Feria Mundial que se celebra-
ba en Queens, Nueva York decide llamar a su

terreno “Centro de Comercio Mundial”.

» En 1959, el empresario David Rocke-
feller impulsa la creacion de un edificio

permanente que sirva de lugar de reunion

para todos los organismos y empresarios
de modo que fomentara el comercio
internacional.

» En 1969 surge la World Trade Center

Association (por su nombre en inglés), por

la necesidad de la creacion de instalacio-
nes que sirvieran como centros estraté-
gicos para la promocion del comercio

» En 1973 se inauguran las Torres Geme-
las de Nueva York, sede del WTC e icono
del comercio a nivel mundial.

» En la actualidad la WTCA alberga 330
World Trade Centers en 101 paises y mas
de un millén de miembros a nivel mundial.

» LaAsociacion de WTCA funciona como
coordinador de todos los centros en el
mundo.

» Sus principales objetivos: promover
las relaciones comerciales internacionales;
fomentar la asistencia mutua y la coope-
racion entre sus miembros; fomentar una

internacional, aunado a la creacion de una
red de servicios de apoyo.

mayor participacion en el comercio mun-
dial mediante el desarrollo de las naciones

Fuente: WTCA

Por Rosa Arce PEprOZA

ara una
ciudad que
se caracteriza
por ofrecer
un abanico de
oportunidades
para crecer y
desarrollarse en todos los ambitos,
con un dinamismo econdémico
Unico y una clase empresarial
formada en un entorno binacional,
contar con organizaciones que
fomenten el intercambio entre las
regiones, permitird potencializar
todas sus bondades y elevar su
competitividad.

Con este objetivo en mente, un
grupo de empresarios visionarios
decidieron traer a Tijuana un
organismo cuyo nombre, por si solo,
es sinénimo de comercio global,
como es el concepto corporativo
World Trade Center (WTC) Tijuana.

Gregorio Goldstein Isaacson,
director del WTC Tijuana comenta
que el objetivo con la creacion
de este centro es que sirva como
una plataforma para impulsar el
intercambio comercial, que las
empresas crezcan y generen empleos
y con ello apoyar el desarrollo
econémico de la ciudad y del estado.

El empresario explica que el
WTC es una red de oficinas que
busca fomentar el intercambio entre
los paises, la realizacién de ferias y
exposiciones, por ello la llegada de
WTC a la ciudad permitira ofrecer a
los comerciantes buscar mercancias
que todas partes del mundo y que
otros fabricantes locales ofrezcan

sus productos, gracias a la relacién
que hay entre todos los centros en el
mundo.

“Para nosotros una de las
premisas de nuestra labor sera estar
en comunicacion constante con todos
los organismos para trabajar por el
bien de Tijuana y Baja California,
y que podamos trabajar por el bien
comun”, agrega.

Tijuana es una de las ciudades
con una creciente actividad
comercial y con este proyecto la
intencion es posicionarla en otro
nivel, mostrando y reforzando la
percepcion de que es una ciudad
dindmica y de oportunidades, mas
alla de los problemas que a veces
son magnificados, de modo que por
medio de los servicios que ofrece
el centro apoyar para que la gente
crezca.

El proceso protocolario y de
papel que se requiri6 para obtener
la licencia para poder hacer uso
del nombre de esta asociacién de
cardcter global con presencia en
mas de 90 paises, concluyé hace
aproximadamente 6 meses, expone,
y sera el proximo 14 de julio cuando
se inaugure formalmente.

PREVEN ENTORNO FAVORABLE

Aunque la economia a nivel
mundial y por supuesto a nivel local
estda ain en fase de recuperacion
después de una de las crisis
econémica mas severa de los
ultimos afos, el director del WTC
Tijuana consideré que este un buen
momento para crear este centro.

Las condiciones se estan dando
para que los propésitos y la misién

para la que fue creado el WTC se
cumplan, por ejemplo el hecho que
Baja California podria recuperar
ciertos beneficios para competir
con el mundo, una vez que se
logre implementar la llamada Zona
Econdmica Estratégica (ZEE).

Sin duda, la ZEE ayudaria
detonar el proyecto del WTC porque
actualmente no podemos competir
con San Diego, por ejemplo, porque
ellos pueden ofrecer todo lo que
la gente necesita a precios mas
econdmicos, por otro lado este afio

“El hecho de ser'y pertenecer a WIC
equivale a una marca de prestigio, de
seriedad y te da un refuerzo de cémo
te proyectas como compariia, sin
duda es un valor agregado”

Héctor Bustamante Mora
Comercializador de WTC Tijuana

terminan las restricciones para la
importacién de productos de China,
por lo que creemos que vienen
buenas épocas para la actividad
economica de la region.

“La idea es apoyar al sector
empresarial para que puedan tener
acceso a otros mercados y otras
mercancias, por eso creemos que
habra una buena reaccién porque se
busca el bien de todos”, puntualiza.

A nivel nacional, explica que
este seria el primer WTC en la region
Noroeste y posicionard a Tijuana a la
altura de otras ciudades importantes
del pais como el Distrito Federal,
Guadalajara y Veracruz, donde ya se
cuenta con dichos centros.

Goldstein Isaacson comenta que
a través de este nuevo e innovador
centro de negocios, sus miembros
podrdn contar con informacion
comercial y estudios de mercado
con el fin de promover los negocios
locales e internacionales, ademas
de contar con dareas para ferias y
salas para exposiciones, igualmente
WTC promueve la presencia de
expositores o la visita de misiones de
inversionistas de otros paises.

Parte de la estrategia del WTC,
afiade, es generar un boletin de noticias
para compartirlo con el empresariado
local, donde habra informacién del
resto de los centros a lo largo del
mundo y del Pais, y donde se dard a
conocer lo bueno de la ciudad.

El empresario resalta que la sede
de Tijuana serd una de las pocas que
cuente con un WTC con un concepto
integral, donde ademas de las salas
de exposicioén se contara con oficinas
corporativas.
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UN CONCEPTO CORPORATIVO
INTERNACIONAL

Por su parte, Héctor Bustamante
Mora, del grupo Bustamante Realty
Goup quien tiene a su cargo la
comercializaciéon de WTC Tijuana,
resalta que el edificio que alberga
al WTC esta totalmente a la altura
de lo que demanda un centro de tal
renombre.

Estratégicamente ubicado en la
Tercera Etapa del Rio Tijuana, en un
terreno de 21 mil metros cuadrados y
11 mil de construccion, este es el primer
edificio corporativo en la ciudad en
ofrecer en un solo nivel mil 350 metros
cuadrados de piso.

Esto viene a responder las
necesidades de algunas empresas o
corporativos que requieren tener todo
su personal en una sola area, dijo, pues
a veces hay compafias que tienen
una plantilla muy numerosa y se ven
obligados a tener varias oficinas en
diferentes inmuebles por la falta de
espacios adecuados en la ciudad.

Recalca que con pisos de estas
dimensiones, las empresas pueden
contar con su personal en un solo lugar,
lo que les permite que las empresas
ahorren en traslados, comunicaciones,
mejoren su eficiencia y que por ende
eleven su productividad.

El edificio cuenta con siete pisos,
dos de ellos dedicados exclusivamente
para centros de exposicion, sala de
exposiciones o de juntas, dotadas de
los mejores sistemas de comunicacion
y tecnologia ademds de un disefio
arquitecténico muy funcional, en esta
parte se ubican las oficinas sede del
WTC Tijuana y los cinco pisos restantes
estan habilitados para oficinas.

“/Con esta infraestructura, el WTC
Tijuana puede ser sede de un gran
evento, una ventana hacia el mundo
con la misma red de centros en todos
los paises”, destaca.

Uno de los usuarios potenciales
del WTC es la industria maquiladora,
aflade, pues hay firmas que tienen
necesidad de separar su parte
administrativa o de ventas de la de
produccion.

“El hecho de ser y pertenecer a
WTC equivale a una marca de prestigio,
de seriedad y te da un refuerzo de como
te proyectas como compaiiia, sin duda
es un valor agregado”, apunta.

Aunque la eleccion de ubicar a este
centro de negocios en la Tercera etapa
del Rio Tijuana podria resultar extrafio,
cuando la mayoria de las oficinas y los
negocios convergen en la Zona del Rio,
esta decision corresponde a razones de
mercado, acorde a sus creadores.

“Para nosotros uno de los valores
més importantes de este proyecto es la
ubicacion porque el nicho de mercado

al que esta dirigido que es la triple A,
que es la gente que menos opciones
tiene de oficinas de calidad, estd en esta
zona de la ciudad”, expone.

Bustamante Mora refirié que
a esta ciudad acaba de arribar
la calidad en lo que a oficinas
corporativas se refiere y lo mejor para
los objetivos de posicionamiento y
ocupacién de este nuevo centro, es
que esos inmuebles ya estan llenos y
muchas compaiiias se quedaron con
la necesidad de espacios de primer
nivel y ahi es donde WTC viene a
cubrir ese vacio.

La ciudad crece hacia el Este, dice el
empresario, y aunque en la Zona Rio es
donde convergen los negocios, la gente,
los empleados no viven en esa zona, y
con esto se les da una opcion cercana a
su punto de trabajo.

Desde su conceptualizacion se
busco darle un orden, fue disefiado
con vocacion en cuanto a lo que hay
alrededor, de manera que responda a
toda una imagen urbana.

“Llegamos justo al darse el boom de
la zona, que hoy es una de las de mayor
valor comercial en Tijuana y donde
compartimos un espacio geografico
con los proyectos mas modernos de la
ciudad como el Museo El Trompo, la
Normal, el Conservatorio de Musica,

Negocios: WTC Tijuana

parques industriales, entre otros”,
subraya.

Otro tema que se tomd como
prioridad a la hora de planificar
la construccién del edificio es el
estacionamiento, talén de Aquiles
de muchos edificios de oficinas, para
lo cual se cuenta con 320 espacios
disponibles y la preparaciéon para un
segundo nivel a construir en un futuro
conforme se requiera.

UN LEGADO PARA LA CIUDAD

La presencia de WTC ademas
de impulsar la actividad econémica
para este municipio, busca aportar
de manera positiva en su imagen y
lograr que la sociedad lo adopte como
el emblema de una regién prospera,
confiable y tranquila, destaca.

La ciudad ya no es violencia e
inseguridad, a pesar de la crisis que
se vivio, la ciudad retomo el rumbo,
y en eso una vez mas Tijuana pone la
muestra como una regién dindmica
y que se adapta, destaca Bustamante
Mora.

“Nuestra meta es lograr que el
WTC sea parte de la ciudad, de los
tijuanenses, que la gente lo haga suyo,
lo reciba, lo utilice, esa es la filosofia del
grupo: Promover el intercambio para
lograr la prosperidad”, finaliza.

Héctor Bustamante Mora esta encargado de la comercializacion del WTC Tijuana.
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“Para nosotros una de las premisas
de nuestra labor serd estar en
comunicacion constante con todos los
organismos para trabajar por el bien
de Tijuana y Baja California, y que
podamos trabajar por el bien comin”
Gregorio Godstein Isaacson
Director de WTC Tijuana
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